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Propagandaslag om Europa
Wisselwerkingen tussen de Nederlandse genazificeerde en antinazistische pers na
Operatie Barbarossa

Marjet Brolsma

Abstract

Propaganda battle for Europe. Interactions between the Dutch pro-Nazi and pro-Allied
press after Operation Barbarossa

During the German occupation of the Netherlands the occupying authorities, Dutch col-
laborators, and journalists writing under censorship frequently invoked the notion of ‘Europe’
in order to legitimize Nazi-Germany’s occupation and war aims. Hitler’s invasion of Russia was
justified as a crusade in defence of European civilization which justified the involvement of
Dutch volunteers. While in Dutch language media the propaganda initiative lay with nazified
newspapers and radio, resistance newspapers and in particular Radio Orange — the mouthpiece
of the Dutch government-in-exile in London — waged a vigorous counter-campaign. This article
analyzes the various ways in which Radio Orange and the Dutch underground press strove to
combat Nazi narratives on Europe. They rejected any associations between National-Socialist
Europe and ‘Christianity’, ‘civilization’ and ‘preservation of Dutch national sovereignty’ and
exposed the methods, motives, and inefficacy of Nazi propaganda.

Keywords: propaganda, Second World War, Netherlands, idea of Europe, Operation

Barbarossa

Europa was tijdens de Tweede Wereldoorlog
niet alleen een militair strijdtoneel, maar ook
de inzet van een propagandastrijd tussen de
antinazistische en genazificeerde pers. Hoe-
wel Hitler primair geinteresseerd was in de
vestiging van een raszuiver Groot-Germaans
rijk, speelde het idee van een verenigd Europa
een grote rol in de nazipropaganda.' ‘Europa’
was voor de nazi’s een belangrijk construct
om de eigen bezettingspolitiek te legitimeren
en de ‘on-Europese’ vijanden van het Derde

1 Mark Mazower, Hitler’s Empire. Nazi Rule in Occupied
Europe (Londen 2009) 557.

Rijk te demoniseren. Bovendien was het een
flexibel etiket dat veelvuldig werd gebruikt
om de bezette gebieden te winnen voor een
naoorlogse nieuwe Europese orde, die vrede,
welvaart en sociale zekerheid zou brengen.

Er bestaat een omvangrijke historiografie
over de Europabeelden van de nazi’s, maar
naar het nazidiscours over Europa in het
bezette Nederland is nog relatief weinig
onderzoek verricht.” Uitzonderingen zijn

2 Een overzicht van de stand van zaken in de hoofd-
zakelijk Duitstalige historiografie over het Europa van
de nazi’s wordt gegeven in: Raimund Bauer, A ‘New
Order’. National Socialist Notions of Europe and their
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enkele recente studies over Arthur Seyss-
Inquarts racistische opvattingen van Europa,
de Europese idealen en connecties van de
Nationale Jeugdstorm en de positieve reacties
binnen de Nederlandse Unie op de plannen
van de bezetter voor een nieuw Europees
economisch bestel.3 Het streven naar een
Europese eenheid in Nederlandse verzets-
kringen komt aan bod in de hoofdstukken
over Nederland in de bronnenpublicaties
van Walter Lipgens.* H.E.E. Vos plaatst
echter kanttekeningen bij het door Lipgens
gesignaleerde Europese enthousiasme in
de illegale pers; naar zijn opvatting ging in
verzetsbladen de aandacht hoofdzakelijk uit
naar nationale kwesties. Het idee dat een
duurzame vrede en welvaart uitsluitend door
een bovennationale samenwerking in een
Europese federatie konden worden gereali-
seerd, vond volgens Vos slechts weerklank
bij een kleine groep.

Implementation during the Second World War (Proef-
schrift Loughborough University 2015) 3-22.

3 Johannes Kohl, ‘From Greater German Reich to
Greater German Reich. Arthur Seyss-Inquart and the
racial reshaping of Europe’, in: Johannes Dafinger en
Dieter Pohl eds., A New Nationalist Europe Under Hitler.
Concepts of Europe and Transnational Networks in the
National Socialist Sphere of Influence, 1933-1945 (Abingdon
en New York 2019) 57-70; Rames Oomen, ‘Jeugd van het
“nieuwe Europa”. Transnationale connecties van de
Nationale Jeugdstorm bij het Europees Jeugdverbond’,
Tijdschrift voor Geschiedenis 130.4 (2017) 593-623; Robin
de Bruin, Elastisch Europa. De integratie van Europa in
de Nederlandse politiek (Amsterdam 2014) hoofdstuk 2.
4 Walter Lipgens, Europa-Foderationspline der
Widerstandsbewegungen 1940-1945 (Miinchen 1968) VII
262-310; Walter Lipgens, ‘Ideas of the Dutch resistance on
the Postwar Order in Europe’, in: idem ed., Documents on
the History of European Integration 1. Continental Plans
for European Union, 1939-1945 (Berlijn 1985) 556-605.
Zie ook: Annemarie van Heerikhuizen, ‘Hades, een
vergeten pionier (1899-1979)’, in: Menno Spiering e.a.
eds., De weerspannigheid van de feiten. Opstellen over
geschiedenis, politiek, recht en literatuur (Hilversum 2000)
93-100.

5  H.E.E.Vos, ‘Denkbeelden van het Nederlandse verzet
tijdens de Tweede Wereldoorlog over het na-oorlogse

Tot nu is toe onderbelicht gebleven hoe
illegale kranten en Radio Oranje op de
Europapropaganda van de bezetter reageer-
den. Welke invloed had deze propaganda op
de eigen voorstellingen van Europa en welke
propagandistische tegenmaatregelen troffen
zij? Ook vanuit een breder, internationaal
perspectief is de propagandastrijd om
‘Europa’ tussen het pro-geallieerde en pro-
nazikamp nog nauwelijks onderzocht. Een
belangrijke uitzondering vormt Stephanie
Seuls artikel over de reactie van de Britse
politieke elite en propagandadiensten op
de ‘nieuwe Europese orde’-campagne van
de nazi’s in de jaren 1940 en 1941. Centraal
in deze campagne, die zich vooral richtte
op de bezette gebieden, stond de voorstel-
ling van nazi-Duitsland als een jonge,
dynamische macht die voor Europa zowel
een nieuw economisch en politiek bestel als
een culturele renaissance in petto had. De
nazipropagandisten contrasteerden deze
voorstelling met de decadente en obsolete
kapitalistisch-imperialistische orde van
Groot-Brittannié. Deze Britse orde zou de
Europeanen niets anders brengen dan chaos
en verdeeldheid. Hoewel de BBC Monitoring
Service al in augustus 1940 waarschuwde dat
de Duitse ‘nieuwe Europese orde’-campagne
een ‘formidable threat’ vormde, slaagden
de Britse propagandadiensten er niet in
om deze campagne effectief te bestrijden.®
De Britse regering had namelijk lange tijd
geaarzeld om concrete oorlogsdoelen te
formuleren, omdat zij vreesde hiermee de
Amerikanen voor het hoofd te zullen stoten.
Het gevolg was dat Britse propagandisten
Hitlers nieuwe orde wel konden bekritiseren,

Europa, Leidschrift 6 (december 1989) 5-19.

6 Stefanie Seul, ‘Europa im Wettstreit der Propagan-
disten. Entwiirfe fiir ein besseres Nachkriegseuropa in
der britischen Deutschlandpropaganda als Antwort auf
Hitlers “Neuordnung Europas” 1940-1941, Jahrbuch fiir
Kommunikationsgeschichte 8 (2006) 108-161, aldaar 115.
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maar niet de mogelijkheid hadden om er een
concreet alternatief tegenover te plaatsen.”
Volgens Seul bracht het Atlantisch Handvest
van augustus 1941 nauwelijks verandering
in deze situatie. Daarvoor waren de acht
oorlogsdoelen die Churchill en Roosevelt
in het Handvest hadden vastgelegd, te
algemeen geformuleerd. De Britten bleven
dus genoodzaakt om de Duitse Europapro-
paganda te bestrijden vanuit een defensieve
positie.?

Deze bijdrage aan het MediaOorlog-
themanummer bouwt voort op het werk
van Seul. Centraal in dit artikel staat de
propagandaslag om ‘Europa’ tussen de
genazificeerde en antinazistische media in
het bezette Nederland in de eerste maan-
den na het begin van Operatie Barbarossa,
een periode die als het hoogtepunt van de
nazistische Europapropaganda kan worden
beschouwd, omdat de oorlog tegen het bol-
sjewisme nadrukkelijk als een strijd van en
voor ‘Europa’ werd voorgesteld. Op welke
wijze gebruikten de bezettingsautoriteiten,
collaborateurs en gelijkgeschakelde journa-
listen ‘Europa’ om de Duitse aanval op de
Sovjet-Unie van 22 juni 1941 te legitimeren
en vrijwilligers te rekruteren voor het
Oostfront? Hoe reageerden Radio Oranje
en de illegale kranten vervolgens op deze
propaganda? En in hoeverre speelde ook bij
deze Nederlandse tegenreacties het gebrek
aan een duidelijk geallieerd plan voor de
naoorlogse wederopbouw van Europa een
rol? Voordat deze vragen kunnen worden
beantwoord, is het noodzakelijk om kort in
te gaan op mijn onderzoeksmethode en stil
te staan bij de mogelijkheden en beperkin-
gen van kwantitatieve technieken voor het
bestuderen van propagandadynamieken in
gedigitaliseerde mediabronnen.

7 Ibidem126-130.
8 Ibidem144-149.
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Methode

Zoals blijkt uit de inleiding van dit the-
manummer, staat voor onderzoek naar
de wisselwerkingen tussen vijandige
propagandanarratieven in Nederlandsta-
lige media tijdens de Tweede Wereldoorlog
een omvangrijk, maar ook onevenwichtig
bronnencorpus ter beschikking. Enerzijds
zijn er de meer dan 133.000 kranten in de
collectie gedigitaliseerde oorlogskranten van
Delpher. Anderzijds zijn er enkele honderden
audio-opnames van Radio Oranje en Radio
Hilversum en talrijke papieren radiobronnen,
die zich niet goed lenen voor kwantitatief
onderzoek. Hoewel dit artikel over ‘Europa’
hoofdzakelijk gebaseerd is op een kwalita-
tieve analyse van Radio Oranje-transcripten,
luisterrapporten van uitzendingen van Radio
Hilversum en artikelen in genazificeerde
en illegale kranten, is daarnaast gebruik ge-
maakt van drie verschillende kwantitatieve
technieken.

Allereerst is in de gedigitaliseerde oor-
logskranten gezocht naar de woorden die het
meest frequent direct voorafgaand aan het
woord ‘Europa’ werden genoemd (zie tabel
1).9 Zowel in de gelijkgeschakelde pers als in
de nazipartijkranten was ‘nieuwe’ het woord
dat het vaakst voor ‘Europa’ werd vermeld.
Dit bevestigt het grote propagandistische
belang van de term ‘Europa’ om de natio-
naalsocialistische toekomstvisioenen te
promoten, 66k in het bezette Nederland. Het
‘nieuwe Europa’ van de nazi’s had enerzijds
de positieve connotatie van een radicale
breuk met het oude, vooroorlogse Europa,
dat geplaagd werd door een cultuurcrisis,
economische problemen en politieke
verdeeldheid. Anderzijds was het ook een
buitengewoon vaag en daarmee wendbaar

9 Woorden zoals ‘de’, ‘het’ of ‘in’ zijn hierbij buiten
beschouwing gelaten.
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Tabel 1: Tabel van de top tien van meest genoemde woorden voor ‘Europa’in de verschillende

categorieén oorlogskranten (met aantal treffers).

1 2 3 4

5 6 7 8 9 10

Gelijkgeschakelde nieuwe geheel nieuw  oost

west  oorlog landen toekomst midden vaste-

kranten (25.644) (11.608) (7.835) (7.707) (7.336) (4.703) (4.171) (3.392) (3.311) land
(3.165)
Nazipartijkranten nieuwe geheel ganz neuen west nieuw oost neue midden Volker
(3.332) (1.194) (1.129) (957) (934) (911) (856)  (545) (479) (421)
Illegale kranten west oorlog geheel oost landen nieuwe rijk bevrijd heel vaste-
(1.046) (608)  (351) (300) (203) (198) (193)  (179) (179) land
(176)
Bevrijd gebied rijk west over- oorlog oost geheel heel vasteland landen strijd
(vanaf september (289) (183) wegen- (96) (55) (53) (44) (42) (38) (34)

1944) de (135)

idee, dat door de nazi’s kon worden ingezet
voor het propaganderen van uiteenlopende
plannen.*

Wie verder kijkt naar de top tien van meest
genoemde woorden, ziet dat diverse woor-
den werden gebruikt, die net als ‘nieuwe’
appelleren aan het idee dat het nationaal-
socialistische Europa stond voor een betere
toekomst en een breuk met het verleden.
Wie vervolgens kijkt naar de woorden die
het vaakst voor ‘Europa’ werden genoemd
in de illegale pers, komt begrippen tegen die
Europa vooral associéren met ‘oorlog’ en met
een gebied dat moest worden ‘bevrijd’. Opval-
lend is dat in deze categorie kranten ‘nieuwe’
het op vijf na meest genoemde woord voor
‘Europa’ was. Dit zou erop kunnen duiden dat
het ‘nieuwe Europa’ van de nazi’s zo'n promi-
nent en veelgebruikt construct was, dat het
in de illegale pers moest worden bestreden
of fungeerde als effectief referentiepunt om
de eigen pro-geallieerde opvattingen tegen
afte zetten.

Een tweede kwantitatieve onderzoeks-
techniek was een Named Entity Recognition
(NER) Analysis van de meest voorko-
mende geografische aanduidingen op de

10 Mazower, Hitler’s Empire, 555-556.

voorpagina’s van de gedigitaliseerde oorlogs-
kranten." ‘Europa’ was de meest gebruikte
geografische term op de voorpagina’s van
de nazipartijkranten (zie tabel 2). In de ge-
lijkgeschakelde pers was ‘Europa’ het op drie
na meest gebruikte geografische concept, na
respectievelijk ‘Engeland’, ‘Duitsland’ en ‘Ne-
derland’. Deze uitkomsten maken eveneens
duidelijk dat ‘Europa’ in de genazificeerde
pers een belangrijke rol speelde en voor de
Duitse bezettingsautoriteiten en Neder-
landse collaborateurs kennelijk fungeerde
als een aantrekkelijk ideaal en een effectief
en flexibel propagandistisch construct. Ter
vergelijking: in de illegale pers stond Europa
op plaats negen. In deze categorie kranten
ging de aandacht in de eerste plaats uit naar
Nederland.

Uit de analyse van de meest gebruikte
geografische aanduidingen en woorden
voor ‘Europa’ kan worden afgeleid dat de
genazificeerde pers in het bezette Nederland
het initiatief nam in de propagandaoorlog
om ‘Europa’. Hadden de gelijkgeschakelde

11 Hierbij is eerst een lijst gemaakt van de dertien
meest voorkomende geografische aanduidingen. Van
deze aanduidingen zijn alle alternatieve schrijfwijzen
geinventariseerd. Vervolgens is hierop gezocht in de
NER-analyse.
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Tabel 2: Tabel met de uitkomsten van een Named Entity Recognition-analyse van geografische

aanduidingen op de voorpagina’s van de verschillende categorieén oorlogskranten (10 mei 1940 tot

5 mei 1945). De tabel geeft de top tien en het aantal treffers.

1 2 3 4 6 7 8 9 10
Nazipartij- Europa Engeland Duits- Neder- Londen Berlijn  Japan  Amster- Den- Amerika
kranten (14.092) (13.356) land land (5.823) (3.976) (3.883) dam Haag (2.543)
(10.326) (6.980) (3.189)  (2.470)
Gelijkge- Engeland Duitsland Neder- Europa Londen Berlijn ~ Amster- Japan Italié Frankrijk
schakelde  (172.664) (156.160) land (124.210) (90.475) (88.541) dam (71.255) (63.017) (58.956)
kranten (134.707) (88.277)
lllegale Neder- Duitsland Berlijn  Italié Enge-  Frankrijk Sovjet- Londen Europa Japan
kranten land (20.101)  (13.629) (8.952) land (6.086) Unie (4.918) (4.328) (3.950)
(21.398) (8.187) (5.211)
Bevrijd Neder- Duitsland Berlijn ~ Enge- Italié Londen Frankrijk Japan  Europa Sovjet-
gebied land (5.576) (3.639) land (1.951) (1.669) (1.591) (1.380) (1.229) Unie
(vanaf (8.035) (2.461) (1.199)
september
1944)

en nazipartijkranten daarmee ook het issue
ownership van het idee van Europa? De term
issue ownership is afkomstig uit de politieke
wetenschappen en verwijst naar de compe-
tentie van een politieke partij om — in de
ogen van de kiezers — een bepaalde kwestie
aan te pakken. Soms wordt issue ownership
vastgesteld op basis van een analyse van
partijmanifesten. De redenering hierbij is
dat de kwesties waarop in deze manifesten
de nadruk ligt een reflectie zijn van het beeld
dat de kiezers van de partij hebben.* Uit
onze NER-analyse van kranten blijkt dat in
de genazificeerde pers ‘Europa’ een centrale
rol speelde. Het is moeilijk om te bepalen
welke uitwerking dit had op de Nederlandse
samenleving. Beter is het daarom om te
spreken van associatief issue ownership.
Hiervan is sprake wanneer kiezers — of in
dit geval het kranten lezend publiek — een

12 Stefaan Walgrave, Anke Tresch en Jonas Lefevere,
‘The Conceptualisation and Measurement of Issue Ow-
nership’, West European Politics 38.4 (2015) 778-796, aldaar
781.

TIJDSCHRIFT VOOR GESCHIEDENIS

bepaalde kwestie met een bepaalde partij
associéren.” Vanwege de prominente aan-
wezigheid van ‘Europa’ in de genazificeerde
pers en in andere propaganda-uitingen in de
publieke ruimte, zoals aanplakbiljetten en
spandoeken, is het waarschijnlijk dat veel
Nederlanders Europa met het nationaalso-
cialisme in verband brachten, zonder daarbij
per definitie de nazistische plannen voor een
nieuw Europa te steunen.* Een belangrijke

13 Over dit concept: Stefaan Walgrave, Jonas Lefevere
en Anke Tresch, ‘The associative dimension of issue
ownership’, The Public Opinion Quarterly 76:4 (2012)
771-782.

14 Inseptember 1943 hield de NSB een enquéte onder
ruim vierduizend Nederlanders waarbij de respondenten
werd gevraagd: ‘Hoe denkt u over een steeds nauwere
samenwerking tussen alle landen van Europa tegen de
thans dreigende gevaren uit het oosten en het westen?’
en ‘Is u een voorstander van een uit deze samenwerking
voortgekomen verenigd Europa?’. De uitslag van de en-
quéte was voor de NSB teleurstellend: slechts 28,5 procent
van de respondenten verklaarde zich voorstander van
‘een Europese samenwerking in nationaalsocialistische
zin'. Volgens Loe de Jong moet dit percentage in werkelijk-
heid echter nog veel lager zijn geweest en bewees de
NSB-enquéte vooral dat de nazipropaganda weinig succes
had. In: L. de Jong, Het Koninkrijk der Nederlanden in
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indicatie hiervoor is dat de associatie van
het nationaalsocialisme met Europa door
de tegenpartij nadrukkelijk werd gezien
als een probleem. Later zal blijken dat met
name Radio Oranje zich genoodzaakt zag
om de Duitse Europapropaganda intensief
te bestrijden.

Een derde kwantitatief hulpmiddel dat
in dit onderzoek is gebruikt, zijn chrono-
logische, visuele weergaves van bepaalde
zoektermen in verschillende categorieén
oorlogskranten. Dergelijke datavisualisaties
stellen onderzoekers in staat om semantische
patronen te identificeren in de gelijkgescha-
kelde pers, nazipartijkranten, verzetsbladen
en kranten die vanaf september 1944 in het
bevrijde zuiden van Nederland werden
uitgegeven. De meerwaarde zit vooral in het
feit dat zij duidelijk maken welke momenten
en veranderingen vragen om historische
contextualisering en een nadere kwalitatieve
analyse van de media-inhoud.

Grafiek 1 maakt duidelijk dat er tot de late
zomer van 1944 in de genazificeerde pers
zeer frequent naar Europa werd verwezen en
dat de semantische patronen in de gelijkge-
schakelde pers en in de nazipartijkranten op
een aantal momenten tegelijkertijd pieken.
De eerste piek is in juli 1940 en valt samen
met de intensivering van de ‘nieuwe Euro-
pese orde’-campagne na de capitulatie van
Frankrijk. Een belangrijk mediamoment in
deze maand was het voorstel voor een Euro-
pese betalingsunie van de Duitse minister
van Economische Zaken en president van de
Reichsbank Walther Funk. Dat voorstel werd
door de gecensureerde Nederlandse kranten
uitvoerig en instemmend besproken.’> De
tweede piek is in juli-augustus 1941. Deze

de Tweede Wereldoorlog. Deel IX (’s-Gravenhage 1979)
672-673.

15 Zie bijvoorbeeld: ‘De economische ordening in Euro-
pa’, Nieuwsblad van het Noorden (26 juliig4o) 1; ‘Minister
Funk over Europa’s toekomst’, Algemeen Handelsblad

uitschieter reflecteert het toegenomen
belang van Europa in de nazipropaganda na
de aanval op de Sovjet-Unie. Een belangrijk
onderdeel van deze nieuwe propaganda-
campagne was de V-actie die Goebbels op
18 juli 1941 in heel bezet Europa lanceerde.
De gelijkgeschakelde Nederlandse pers
kreeg de instructie om voortaan op de
voorpagina onder de kop ‘Duitschland strijdt
voor Europa’ het dagelijks communiqué
van de Wehrmacht te publiceren. In alle
grote steden verschenen spandoeken en
aanplakbiljetten met de slogan ‘V = Victorie
want Duitschland wint op alle fronten voor
Europa’.’® Deze tweede en grootste piek in
de Duitse propagandacampagne vraagt
om een nadere kwalitatieve analyse. Tot
slot, is er in de gelijkgeschakelde pers en de
nazipartijkranten in februari 1943 nog een
kleine uitschieter. Deze laatste piek toont de
urgentie van ‘Europa’ in het propagandaof-
fensief van de nazi’s na het verlies van de
Slag om Stalingrad. Goebbels benadrukte
nu dat alleen een totale oorlog het acute
bolsjewistische gevaar nog kon bezweren. De
strijd tegen de Sovjet-Unie stelde hij daarbij
voor als een gevecht op leven en dood, om
het voortbestaan van Duitsland en Europa.

Zelfs bij een beperkte tijdsafbakening
is de hoeveelheid treffers voor ‘Europa’
nog steeds gigantisch. In juli 1941 werd
bijvoorbeeld in de gelijkgeschakelde pers
en nazipartijkranten respectievelijk 5945
en 855 keer naar ‘Europa’ verwezen. Ook
een wat specifiekere zoekterm als ‘nieuw(e)
Europa’ levert in deze maand een te grote
hoeveelheid treffers op om een kwalitatieve
analyse op te baseren.'” Dan is er nog een

(29 juli1940) 1; ‘Persconferentie van Rijksminister Funk’,
Haagsche Courant (19 juli1940) 1.

16  De Jong, Het Koninkrijk. Deel V (’s-Gravenhage 1974)
154.

17 In juli 1941 werden de termen ‘nieuw Europa’
en ‘nieuwe Europa’ in totaal 732 keer genoemd in de
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Grafiek 1: Absolute weergave van het aantal treffers van de term ‘Europa’ per maand in de diverse categorieén
oorlogskranten. Het totale aantal treffers over de gehele periode is in de gelijkgeschakelde kranten 166.024, in
de nazipartijkranten 25.679 treffers, in de illegale bladen 10.554 en in de kranten die vanaf september 1944 in
het bevrijde zuiden van Nederland verschenen 1702.

tweede methodologisch probleem. De wijze
waarop de bezettingsautoriteiten, NSB'ers en
journalisten onder censuur invulling gaven
aan de Europapropaganda was dikwijls
vaag, divers en soms zelfs tegenstrijdig.
De oorzaak van dit probleem moet worden
gezocht bij de onoverzichtelijke en polycra-
tische machtsstructuur van het nazibewind.
Deze Zustdndigkeitswirrwarr maakt het
erg lastig om te bepalen welke nazistische
voorstellingen van Europa er werkelijk toe
deden.”® Voor dit onderzoek is geprobeerd om
deze beide methodologische problemen te
omzeilen door de reactie van de tegenpartij

gelijkgeschakelde pers en117 keer in de nazipartijkranten.
18 Bauer, A ‘New Order’, 9-12.

TIJDSCHRIFT VOOR GESCHIEDENIS

als vertrekpunt te nemen. Centraal staan
dan de denkbeelden, mediamomenten,
toespraken, personen en instituties die de
medewerkers van Radio Oranje en de illegale
pers belangrijk vonden om te bestrijden.
Daarbij gaat de aandacht vooral uit naar
Radio Oranje, de spreekbuis van de Neder-
landse regering in ballingschap.’ Radio
Oranje streefde ernaar het vertrouwen in
een geallieerde bevrijding te versterken. Ook
het bestrijden van de Duitse propaganda in
bezet gebied was een belangrijk doel.* De

19 Voor dit onderzoek zijn alle transcripten van de
uitzendingen van Radio Oranje in de periode juli tot en
met december 1941 doorgenomen.

20 Onno Sinke, Verzet vanuit de verte. De behoedzame
koers van Radio Oranje (Amsterdam en Antwerpen
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medewerkers gebruikten hiervoor de ver-
slagen die de eigen luisterdienst maakte van
de uitzendingen van de beide genazificeerde
Hilversumse radiozenders. Andere belang-
rijke informatiebronnen vormden de dage-
lijkse News Digest met berichten uit Europese
kranten van het Britse Ministry of Information
en de rapporten van de veel grotere dienst
van de BBC, die radio-uitzendingen uit
diverse landen beluisterde. Tot slot putten
de medewerkers van Radio Oranje ook uit
de gelijkgeschakelde Nederlandse pers om de
Duitse propaganda te bestrijden. Een nadeel
van deze bron was dat het wel tien dagen tot
drie weken duurde voordat de Nederlandse
kranten via het neutrale Portugal, Zwitser-
land of Zweden in Londen arriveerden.*

Radio Oranje besteedde veel aandacht
aan anti-Duitse tegenpropaganda; de ge-
nazificeerde kranten en Radio Hilversum
reageerden daar weer op. Sommige Duitse en
Nederlandse nationaalsocialisten meenden
dat Radio Oranje vanuit Londen het verzet
tegen de Duitse bezetter aanwakkerde. Onno
Sinke laat echter zien dat Radio Oranje een
behoedzame koers voer en vanwege het
gebrek aan kennis over de situatie in bezet
gebied voorzichtig was in het aanmoedigen
van verzet.** Hoewel Radio Oranje in wer-
kelijkheid bijvoorbeeld geen beslissende rol
speelde bij de April-meistaking van 1943,
werd deze staking door de bezetter wel
aangegrepen als argument voor de con-
fiscatie van alle radiotoestellen. Met deze
ingrijpende maatregel erkenden de bezet-
tingsautoriteiten dat de eigen propaganda
niet opgewassen was tegen de geallieerde
radiopropaganda.®

2009) 41. Sinke bespreekt op p. 87-89 en 115-117 enkele
voorbeelden van de wijze waarop Radio Oranje de Duitse
propaganda bestreed.

21 Sinke, Verzet vanuit de verte, 61, 63 en 67.

22 Ibidem 244-245, 247-248.

23 Ibidem 199-200, 203 en 206-208.

Een vurig pleidooi voor de Europese
beschaving

Hoe vormde zich het nationaalsocialistische
beeld van Europa? Vanaf het begin van Ope-
ratie Barbarossa, maakte het idee van een
nieuwe Europese orde plaats voor de voor-
stelling van een gezamenlijke strijd van het
nieuwe Europa, onder Duitse leiding, tegen
het ‘Aziatisch-joodse-bolsjewistische’ gevaar
en de ‘Britse plutocratie’. De belangrijkste
‘Ander’ van dit nieuwe Europa was niet
Groot-Brittannié, maar de bolsjewistische
Sovjet-Unie die volgens de nazi's moest wor-
den vernietigd. In dit nieuwe propagandanar-
ratief deelden nazi-Duitsland en de bezette
gebieden dezelfde Europese lotsbestemming
en waren ze verwikkeld in een gezamenlijke
strijd. Om dit narratief kracht bij te zetten,
boorden de nazi’s bestaande eurocentrische
associaties met ‘christendom’ en ‘beschaving’
aan. Het ‘nieuwe Europa’ werd nadrukkelijk
voorgesteld als een continent met een ge-
deelde cultuur en christelijke beschaving,
dat een gemeenschappelijke kruistocht
ondernam tegen het goddeloze, barbaarse
bolsjewisme. In tegenstelling tot de nieuwe
orde, die pas na de overwinning van Duits-
land zou ontstaan, was het nieuwe Europa
een politieke realiteit in het hier en nu. De
notie van een eendrachtig strijdend ‘nieuw
Europa’ wekte de suggestie dat er in het
Europa van de nazi’s een rol was weggelegd
voor de bezette landen als gelijkberechtigde
partners. Dit was van groot propagandistisch
belang, omdat nazi-Duitsland in economisch
en militair opzicht meer afhankelijk was
geworden van de bezette gebieden.**

In zijn proclamatie van 22 juni 1941 stelde
Hitler de aanval op de Sovjet-Unie voor als een
defensieve oorlog van alle Europese volkeren
tegen het bolsjewisme. Daarbij presenteerde hij

24 Seul, ‘Europa im Wettstreit der Propagandisten’, 144.
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zichzelf als ‘verantwortungsvoller Vertreter der
europdischen Kultur und Zivilisation’. Het doel
was volgens de Fithrer ‘nicht mehr der Schutz
einzelner Lander, sondern die Sicherung Euro-
pasund damit die Rettung aller’ — een frase die
in de nazipropaganda eindeloos zou worden
herhaald.?> In zijn dagorder aan de Duitse
soldaten voegde Hitler toe: ‘Das Schicksal
Europas, die Zukunft des Deutschen Reiches
[...] liegen nunmehr allein in eurer Hand.?
Het idee dat de Duitsers tegen de Sovjet-
Unie streden voor de Europese beschaving
stond ook centraal in de propaganda in de
genazificeerde Nederlandse pers. Op vrijdag-
avond 27 juni 1941 organiseerde de bezetter
een steundemonstratie op het terrein van
de Amsterdamsche [Jsclub (het huidige
Museumplein). De bijeenkomst werd groots
aangekondigd met een verplichte advertentie
in de gelijkgeschakelde kranten, waarin de
lezers duidelijk werd gemaakt dat ‘het uur
der eindbeslissing voor Europa’ was aange-
broken.?” Radio Hilversum deed de volgende
dag uitvoerig verslag van de bijeenkomst
en de toespraken die Arthur Seyss-Inquart
en Anton Mussert er hadden gehouden. De
luisterdienst van Radio Oranje noteerde
in zijn rapport van deze uitzending dat de
Rijkscommissaris een ‘vurig pleidooi voor
de Europeesche beschaving’ had gehouden.
Net als Hitler, had Seyss-Inquart betoogd
dat Duitsland niet uit eigenbelang tegen
de Sovjet-Unie vocht, maar streed voor de
Europese cultuur. Het was daarom van
groot belang dat ‘alle waarlijk goede Euro-
peanen’ Duitsland in deze oorlog tegen het

25 Adolf Hitler, ‘Der Fiithrer an das deutsche Volk 22.
Juni 1947, in: Philipp Bouhler ed., Der grofideutsche
Freiheitskampf. Reden Adolf Hitlers 111 (Miinchen 1942)
51-61, aldaar 57 en 60.

26 Hitler, ‘Der Fiihrer an das deutsche Volk’, 61.

27 ‘Hetuur der eindbeslissing voor Europa is gekomen’,
Algemeen Handelsblad (26 juni 1941) 4; idem, De Stan-
daard (26 juniig41) 4; idem, De Telegraaf (26 juniig41) 3.
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communisme zouden steunen en dat de
Nederlandse geestverwanten zouden mee-
vechten met het Duitse leger. De rijkscom-
missaris benadrukte dat het niet zijn bedoe-
ling was om ‘Nederland zijn eigen karakter
en zelfstandigheid te ontnemen’. Volgens
hem had Hitler Nederland ‘een waardige
plaats in het nieuwe Europa’ toebedacht. Na
de rijkscommissaris kwam Mussert aan het
woord. Volgens de NSB-leider realiseerden
nog niet alle Nederlanders zich hoe belang-
rijk de aanval op de Sovjet-Unie was voor
Europa.?® In een telegram van enkele dagen
eerder had hij Hitler ervan verzekerd dat
de NSB ‘onverpoosd en krachtig’ haar taak
zou voortzetten om het Nederlandse volk
te winnen voor ‘de nationaal-socialistische
idee en daarmede voor het nieuwe Europa’.*®

In het hoofdartikel van de extra editie
van Volk en Vaderland van 23 juni 1941
maakte Mussert gewag van ‘een groeiende
solidariteit in Europa’ en betoogde hij dat
zijn landgenoten Hitlers kruistocht voor het
nieuwe Europa steunden ‘als Nederlanders
en Europeanen, die ons land liefhebben en
de Europeesche cultuur willen behouden’.3°
Deze combinatie van Nederlands nationa-
lisme en Europeanisme was kenmerkend
voor het Europabeeld van de NSB-leider. In
talloze speeches en geschriften propageerde
Mussert een organisch Europa, waarin elk
Germaans volk zijn nationale eigenheid en
zelfstandigheid zou behouden en waarin
nationaal belang en Europees belang in
elkaars verlengde lagen. Dit Europabeeld,
geinspireerd op fascistische concepties
van Europa, lag in lijn met wat Mussert in

28 NIOD, PER 0290, RVD-luisterrapporten: [voortaan
‘RVD-luisterrapporten’] bericht 4917 en bericht 4927,
28 junig41.

29 ‘Telegram van den Leider aan Adolf Hitler’, Volk en
Vaderland (23 junig41) 1.

30 Mussert, ‘Eindelijk. Europa zuivert het Oosten’, Volk
en Vaderland (23 juni 1941) 1.
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Foto van Duitse propaganda-affiches op de gevel van het Rijkskantoorgebouw voor het Geld- en Telefoonbe-
drijf aan de Nieuwezijds Voorburgwal 226 in Amsterdam in augustus 1941. In het midden een aanplakbiljet van
de Duitse V-actie ('V = Duitschland wint voor Europa op alle fronten’) en rechtsboven een rekruteringsposter
voor de SS-Standarte Westland met de tekst ‘Europa is aangetreden!’

Stadsarchief Amsterdam, Collectie Stadsarchief Amsterdam: foto’s

de jaren dertig had gepromoot.3' Vanaf het
begin van de Duitse bezetting kreeg deze
voorstelling voor de NSB-leider echter een
nieuwe urgentie als retorisch middel om het
behoud van de Nederlandse soevereiniteit
te bepleiten.3* Mussert streefde naar zo
veel mogelijk autonomie voor Nederland en

31 Patrick Pasture, Imagining European Unity since 1000
AD (Basingstoke 2015) 140-143; Robin te Slaa en Edwin
Klijn, De NSB. Ontstaan en opkomst van de Nationaal-
Socialistische Beweging, 1931-1935 (Amsterdam 2009)
483-487.

32 Ook in andere bezette landen in Noord- en West-
Europa werd door collaborateurs en bezettingsautoritei-
ten geappelleerd aan het idee van Europa om het behoud
van nationale autonomie te bepleiten of te suggereren,
zie: Michael Salewski, ‘Ideas of the National Socialist
Government and Party’, in: Lipgens ed., Documents on
the History of European Integration 1, 37-178, aldaar 44-45.

zijn eigen NSB in een Bond der Germaanse
volkeren en een nieuw Europa. Zijn Groot-
Nederlandse nationalisme botste echter met
zowel de Groot-Germaanse stroming binnen
de NSB, als met de plannen van de bezetter.
Hoewel Himmler Mussert al in juli 1940 te
kennen had gegeven dat Nederland uitein-
delijk, net zoals Oostenrijk, onderdeel zou
moeten worden van een Groot-Germaans
rijk, geloofde de NSB-leider tot december
1942 dat Hitler de zelfstandigheid van
Nederland zou handhaven.33 In september
1941 schreef hij in Volk en Vaderland dat
Hitler hem, tijdens hun ontmoeting een
jaar eerder, verzekerd had dat hij niet van

33 Frits Boterman, Duitse daders. De jodenvervolging
en nazificatie van Nederland (1940-1945) (Amsterdam en
Antwerpen 2015) 219-222.
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zins was om de Nederlanders in te lijven of
te knechten. Volgens Mussert wilde Hitler
‘dat het Nederlandsche volk zich vrij en
gelukkig zal gevoelen in het nieuwe Europa,
dat wordt gebouwd’.3* Deze uitspraak werd
door meerdere gelijkgeschakelde kranten
aangehaald.s5

Hunnen, hakenkruisridders en
huichelaars

In de antinazistische pers werd het propa-
gandaoffensief van de nazi’s over Europa
gehoond en bestreden. Radio Oranje en de
Nederlandse illegale kranten richtten zich
daarbij op drie thema’s. In de eerste plaats
werd de spot gedreven met de claim dat
de nazi’s de Europese beschaving zouden
verdedigen. Op de avond van 22 juni duidde
Loe de Jong voor de microfoon van Radio
Oranje de aanval op de Sovjet-Unie als een
‘wanhoopssprong van Adolf Hitler".

Adolf Hitler die alle groepen van alle vol-
ken in Europa uitkleedt tot op het hemd,
die hen bij duizenden in gevangenissen
stopt, in concentratiekampen martelt,
die her en der de vrijheid van geloof,

van onderwijs, van spreken en schrijven
heeft vernietigd, die het werkelijk gezag
in handen geeft van het schuim der
samenleving, dat al dan niet in de vorm
van W.A. of S.S. komt bovendrijven — hij
proclameert zichzelf nu tot de ware en
eenige beschermer van de Europeesche
beschaving! De wereld moge op het

34 Mussert, ‘Sabotage’, Volk en Vaderland (26 september
1941) 1-2, aldaar 1.

35 Bijvoorbeeld in: ‘Vrij Nederland’, Algemeen
Handelsblad (27 september 1941) 2; ‘Mussert contra de
N.S.N.A.P’, Provinciale Overijsselsche en Zwolsche courant
(27 september 1941) 5.
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oogenblik grimmig en hard zijn, alle

humor is er nog niet uit verdwenen.3%

Het cabaret De Watergeus maakte in een
liedje over ‘de kleine Anton’ Musserts speech
op het terrein van de Amsterdamsche [Jsclub
belachelijk, evenals zijn telegram aan Hitler.
Ook Musserts radiorede van 28 juni, waarin
hij had benadrukt dat Hitler en Mussolini
streden voor het behoud van de Europese
cultuur moest het in het lied ontgelden: ‘En
Mussert rood als vuur, brult langer dan een
uur/ Ik Mussert, bij de gratie Hitlers, red hier
uw cultuur’3” Niet alleen in de uitzendingen
van Radio Oranje, maar ook in de illegale
pers werd de associatie van het nieuwe Eu-
ropa met ‘beschaving’ fel bekritiseerd. De
Oranje-bode schreef bijvoorbeeld: ‘Rotterdam
heeft gemerkt wat het nationaal-socialistisch
Duitschland voor cultuur en beschaving
heeft. lederen dag doet ons meer walgen van
hun propaganda.’3®

De illegale pers vond dat het nazisme niet
streed voor de verdediging van de Europese
beschaving, maar pure barbarij belichaamde.
Daartoe grepen verzetsbladen terug op
propagandatropen die tijdens de Eerste
Wereldoorlog door de Entente waren ge-
bruikt. Zo werden de nazi’s bijvoorbeeld met
enige regelmaat aangeduid als ‘hunnen’, een
term die ook Churchill had gebruikt in zijn
radiotoespraak van 22 juni1941.39 Ook sprak
de illegale pers regelmatig spottend over de
zogenaamde Duitse Kultur waarop de nazi'’s
net als hun snoevende landgenoten tijdens

36 NIOD, 206B, Radio Oranje: [voortaan ‘RO’] L. de Jong,
‘Duitschland valt Rusland aan’, 22 juniig41.

37 RVD-luisterrapporten: bericht 4933, 28 juni1941;
RO: ‘Watergeus XVIII, 5 juli1941.

38 ‘Hoor het gebral’, Oranje-bode (13 september1941) 3.
39 Bijvoorbeeld: ‘Hoofdartikel’, Verboden Arnhemse
Courant (15 september 1941) 1; ‘31 augustus’, Oranje-bode
(30 augustus 1941) 1; RO: ‘De Watergeus XXXI', 1 november
1941.
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de vorige wereldoorlog prat zouden gaan.*°
Het belangrijkste propagandabeeld uit de
jaren1914-1918 dat opnieuw werd aangeboord,
was de voorstelling van de Duitsers als leuge-
naars.* Om duidelijk te maken dat zij ook nu
weer voortdurend de waarheid verdraaiden,
werd in de antinazistische pers vaak de frase
‘Es ist nicht wahr’ aangehaald, die verwees
naar het bekende Duitse propagandamanifest
‘Aufruf an die Kulturwelt’ van oktober 1914.4>
Zo zong Jetty Pearl in augustus 1941 op Radio
Oranje in een cabaretlied:

In de Wilhelmstrasse daar zit een kleine
man

Die raakt in extase als hij liegen kan

De moffen gappen wat zij kunnen

Dat’s niet waar, zegt Goebbels

Want ze zijn en blijven Hunnen

Dat’s niet waar zegt Goebbels.*

Het tweede thema dat centraal stond in de re-
actie van de pro-geallieerde Nederlandse pers
op de nazistische Europapropaganda, was de
associatie van de nazi’s met het christendom.
Dit idee speelde een belangrijke rol in de ge-
nazificeerde pers. Zo appelleerde Radio Hil-
versum in een proclamatie op 23 juni1g41 aan
de voorstelling van Nederland als een christe-
lijke natie en riep de radiozender christelijke
luisteraars op om Hitlers veldtocht tegen het
bolsjewisme te steunen. Volgens de omroeper
was het Hitler te doen ‘om geheel Europa,
om de verdrijving van den antichrist, om de
redding van onze christelijke beschaving’.

40 Bijvoorbeeld: ‘Afgemaakt’, Ons Vaderland (1 oktober
1941) 8; ‘Kramer’s Woordentolk verboden’, Vrijheid en
Recht (15 augustus 1941) 8; ‘Wetenswaardigheid’, Verboden
Arnhemse Courant (15 oktober 1941) 6.

41 Bijvoorbeeld RO: ‘Watergeus XXVII’, 11 oktober 1941;
M Sluyzer, 11 November 1918’, 11 november 1941.

42 Ismee Tames, Oorlog voor onze gedachten. Oorlog,
neutraliteit en identiteit in het Nederlandse publieke debat
(Hilversum 2006) 43.

43 RO:‘De Watergeus XXIV’, 23 augustus 1941.

Alle oprechte christenen in Nederland
zouden zich moeten realiseren dat de beslis-
sende strijd om ‘het Christelijk geloof onzer
vaderen’ grote offers zou vergen.** Volgens
Radio Oranje was daarentegen het idee van
de verdediging van het Europese christendom
ronduit belachelijk.#> In Duitsland en bezet
Europa waren immers talloze christenen
doelwit geweest van de naziterreur.® Radio
Oranje verwees regelmatig gekscherend naar
Hitlers veldtocht als een ‘hakenkruistocht’
van ‘hakenkruisridders’#” In haar redevoering
van 30 juli 1941 waarschuwde Wilhelmina:

Na de geloofsvervolgingen die de vijand
heeft ontketend, na de onderdrukking
van alle uitingen van godsdienstig leven,
tracht hij wijd en zijd den leugen ingang
te doen vinden, dat zijn overrompeling
van het Russische volk een kruistocht is,
terwijl het in werkelijkheid alleen gaat
om Rusland in zijn macht te krijgen.+8

Radio Oranje zag in Hitler geen kruisvaarder,
maar de antichrist, een valse profeet die een
nieuw heidendom predikte en een duivel
wiens nazistische horden ‘zengend en ver-
woestend over Europa’ joegen zoals de vier
ruiters van de Apocalyps.*? Voor Mussert, die

44 RVD-luisterrapporten: bericht 4873, 23 juni 1941.
45 Ookin de illegale pers werd dit idee veelvuldig
bespot, zie bijvoorbeeld: ‘Kruistocht??’, Oranje post
(6 september 1941); ‘Het derde Rijk en de godsdienst’,
Het Parool (15 november 1941).

46 RO:P.Kasteel, ‘Hitler, de kruisvaarder’,1juliig41; A.
Pelt, ‘De duivel en Beelzebub’, 21 juli1941; ‘Rede van Z.E.
den minister van Waterstaat, ir. JW. Albarda, 27 augustus
1941.

47 Bijvoorbeeld RO: ‘Watergeus XX'; de vrijbuiter, ‘De
bruiloft van Kloris en Roosje’, 6 september 1941; L. de
Jong, ‘Nederlanders vechten in Rusland’, 23 oktober1g41.
48 RO: ‘Rede van H.M. De Koningin’, 30 juli1941.

49 RO: ‘De duivel en Beelzebub’; ‘Nederland op de
tweede geallieerde conferentie’, 25 september 1941; A.K.
van Riemsdijk, ‘De orakelen van Hilversum’, 7 december
1941.
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ervan droomde een ‘moderne Godfried van
Bouillon'’ te zijn, was ‘Toon de Soep’ een meer
passende naam.5° Volgens Radio Oranje waren
de nazi’s er overigens niet in geslaagd om met
hun propagandistische leugens christelijke
zieltjes te winnen. In de woorden van Marcus
van Blankenstein was het voor elk welden-
kend mens immers zonneklaar dat Hitler niet
‘de christelijke kampioen voor de christelijke
moraal’ kon zijn en dat ‘al die geestdrift voor
de deugd’ pure huichelarij was.5>*

In haar radiorede van 24 juni 1941 had
Wilhelmina benadrukt dat de Nederlandse
regering het aangevallen Russische volk
steunde, zonder daarbij haar standpunt ten
opzichte van het communisme te wijzigen.
De tegenpartij beschuldigde de Nederlandse
regering en haar geallieerde bondgenoten er
echter van zich te hebben uitgeleverd aan de
atheistische bolsjewisten. Volgens de gena-
zificeerde pers bewees dit dat de regering in
Londen niet uit oprechte christenen bestond.
Radio Hilversum schimpte op 1 juli 1941
bijvoorbeeld dat men ‘aan de overzijde van
het Kanaal’ niets had begrepen van Seyss-
Inquarts oproep om ‘boven alles Europa te
stellen’ en het ‘wereldhistorisch ogenblik’
tegemoet was getreden met niets anders dan
‘vulgaire cabaretliedjes’. Volgens de omroeper
van Radio Hilversum moest het ‘Christenvolk
van Nederland’ zich goed realiseren dat ‘onze
allerchristelijkste ex-regeering’ een openlijke
bondgenoot was geworden van de ‘gezworen
vijanden van Christendom en beschaving’.
Goede christenen zouden dan ook partij
kiezen voor de nazi’s die in tegenstelling tot
de Nederlandse regering in ballingschap wél
hun belangen verdedigden.>* Ook Mussert

50 RO:M. Sluyser, ‘Mussert of Moskou, 7 augustus 1941.
51 RO: M. van Blankenstein, ‘Politiek weekoverzicht’,
27 juni 1941; L. de Jong, ‘Het protest der bisschoppen’,
7 juliig4.

52 RO:‘Rede van H.M. de Koningin’, 24 juni 1941; RVD-
luisterrapporten: bericht 4953, 1 juli1941.
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bekritiseerde regelmatig de christelijke
schijnheiligheid van de Londense zender.
Op 26 september 1941, een paar dagen nadat
Radio Oranje de oprechtheid van Musserts
christelijke overtuiging in twijfel had ge-
trokken, mopperde de NSB-leider in Volk en
Vaderland: ‘De heeren in Londen schelden
door de radio, hitsen tot moord aan, na eerst
uit den Bijbel te hebben voorgelezen'’53
Behalve de associatie van nazi-Europa
met ‘beschaving’ en ‘christendom’ bestreed
de pro-geallieerde pers ook het idee dat de
zelfstandigheid van Nederland in het nieuwe
Europa zou zijn gewaarborgd. Zo meende
Het Parool dat Seyss-Inquarts toezegging
op 27 juni 1941 dat Nederland in het nieuwe
Europa zijn nationale eigenaardigheden en
zelfstandigheid zou mogen behouden, in feite
betekende ‘dat wij desgewenscht Volendam-
mer broeken, Friesche kappen of Zeeuwsche
klompen mogen blijven dragen, wanneer
wij voor het overige maar voor Duitschland
werken en nauwkeurig uitvoeren, wat men
in Berlijn voor ons gelieft uit te broeden.’>*
Radio Oranje stelde dat de ‘samenwerking
in het nieuwe Europa’ waarvan de nazi'’s
de mond vol hadden, niets anders was dan
‘een phrase’. In werkelijkheid beroofde men
Nederland van voedsel onder het mom van
‘Europeesche solidariteit’.55 Ook Musserts
bewering dat Hitler hem persoonlijk had
gegarandeerd dat Nederland onathankelijk
zou blijven, werd in meerdere uitzendingen
ontkracht.3® Radio Oranje wees daarbij onder
andere op uitlatingen van Seyss-Inquart en

53 RO:A.K.van Riemsdijk, ‘Wij richten het woord tot
meneer Mussert’, 22 september 1941; Mussert, ‘Sabotage’,
Volk en Vaderland (26 september 1941) 1.

54 ‘SeyssInquarten Mussertaan het woord’, Het Parool
(10 juli1g41) 5-6, aldaar 6.

55 RO:L. de Jong, ‘Nieuws uit Nederland’, 21 augustus
1941; L. de Jong, ‘Nieuws uit Nederland’, 4 september1941.
56 RO: M. Sluyser, ‘Annexatie door Duitschland?’,
22 oktober 1941; idem, ‘Volksstemming in Nederland’,
7 november 1941.
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het hoofd van de propaganda-afdeling van de
Kriegsmarine Friedrich Liitzow in de Duitse
en Nederlandse pers, waaruit zou blijken
dat de nazi’s Nederland wilden inlijven.
Loe de Jong waarschuwde de luisteraars:
‘Duitschland en Duitschland alleen krijgt
het voor het zeggen in het Nieuwe Europa’.5?

In een item over de viering van het tienja-
rige bestaan van de NSB op 14 december 1941
in Utrecht, bekritiseerde De Jong opnieuw
Musserts voorstelling van een vrij en onaf-
hankelijk Nederland in een nieuw Europa.
Dit keer speelde hij een geluidsopname van
Musserts jubileumtoespraak af. Te horen
was dat de NSB-leider zijn kameraden ervan
verzekerde dat de Fiihrer de Nederlanders
de gelegenheid zou geven om ‘niet als
overwonnen natie, niet als kolonie, niet
als protectoraat, maar als vrij, nationaal-
socialistisch Germaansch volk een plaats
in het nieuwe Europa in te nemen’. De Jong
weersprak Musserts belofte: ‘Er is maar een
Nieuw Europa, meneer Mussert —het Europa
dat zal opgebouwd worden door ons — zonder
Hitler — ook zonder Mussert.’>

Radio Oranje en de illegale pers bena-
drukten voortdurend dat de doorzichtige
Europapropaganda van de nazi’s geen weer-
klank vond bij de Nederlandse bevolking.59
Daarnaast besteedde de pro-geallieerde
pers veel aandacht aan de wijze waarop de
nazi’s hun leugens verspreidden. Dat wil
zeggen: met welke middelen en argumen-
ten zij hun Europapropaganda aan de man
probeerden te brengen. Daarbij werden ook
de specifieke doelgroepen genoemd die de

57 RO:L.de Jong, ‘De onathankelijkheid van Nederland’,
19 november. Zie ook: L. de Jong, ‘Nederlanders naar
Polen’, 2 december 1941.

58 RO:L.deJong, ‘De NSB tien jaar’, 15 december 1941.
59 Bijvoorbeeld RO: L. de Jong, ‘Een Nederlandsch
legioen’, 8 juli 1941; 'Rede van Z.E. den minister van
Waterstaat, ir. J.W. Albarda’; ‘Nederlanders vechten in
Rusland’; ‘Seyss Inquart en Mussert aan het woord’, Het
Parool (10 juliig41) 5.

nazi’s in het vizier zouden hebben. Zo zei Van
Blankenstein in de Radio Oranje-uitzending
van 27 juni 1941 bijvoorbeeld dat de nazi’s
met hun voorstelling van een Europese
kruistocht vooral indruk wilden maken in
katholieke kringen. Een opzet die volgens
hem uiteraard niet zou slagen.®® Het illegale
blad Vrijheid publiceerde begin augustus 1941
de oekaze die de Presse-Abteilung een dag
na het begin van de aanval op de Sovjet-
Unie had uitgevaardigd. Uit deze instructie
bleek dat gelijkgeschakelde Nederlandse
kranten het bevel hadden gekregen om ‘op
dit voor de Europeesche beschaving zoo
critiek geschiedkundig moment’ het publiek
grondig voor te lichten over ‘wat thans voor
Europa op het spel staat’.® Radio Oranje, die
bij andere gelegenheden instructies van de
bezettingsautoriteiten aan de Nederlandse
pers openbaar had gemaakt, verklaarde dat
het de nazipropaganda in bezet gebied wilde
ontmaskeren. Het programma presenteerde
zich als het laatste bolwerk van de Neder-
landse vrije pers, nu de kranten en radio in
bezet gebied niet meer het vrije woord noch
de mening van de Nederlandse bevolking
konden verkondigen.®? In een uitzending
waarin hij Henk Feldmeijer, de leider van de
Nederlandsche SS, uitfoeterde, omdat die in
een radiorede de loftrompet had gestoken
over Hitlers ‘edelen kruistocht in het Oosten’,
verklaarde De Jong: ‘U luistert niet naar Radio
Hilversum. Wij wel. Het is het onaangename
deel van onze dagtaak.®

De tegenpropaganda van Radio Oranje
was dus hoofdzakelijk gericht op het

60 RO: M. van Blankenstein, ‘Politiek weekoverzicht’,
27 juni1941.

61 ‘Uit de oekazes aan de Nederlandse pers’, Vrijheid
(2 augustus 1941) 2.

62 RO:L.de Jong, ‘De nieuwe orde II (Denen en Noren),
g januarig41; L. de Jong, ‘Nieuws uit Nederland’, 19 au-
gustus 1941; M. Sluyser, ‘NSB-regeering’, 29 oktober1941.
63 RO: ‘Nederlanders vechten in Rusland’.
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deconstrueren van de nazistische voorstel-
lingen van Europa. Net zoals de Britse pro-
pagandadiensten kon het programma tegen-
over het ‘nieuwe Europa’ van de nazi’s geen
uitgewerkt geallieerd plan voor de toekomst
van Europa plaatsen. Vanwege het gebrek aan
concrete geallieerde oorlogsdoelen plaatste
Radio Oranje evenals de BBC het Europa van
de nazi’s in contrast met algemene idealen
als ‘vrijheid’ of ‘democratie’ en met het beeld
van Europa als slachtoffer. Het programma
sprak bijvoorbeeld over ‘gemarteld Europa),
‘onderdrukt Europa’ of ‘de wurging van ons
werelddeel’.4 Om te onderstrepen dat ook
Nederland deel uitmaakte van dit lijdende
Europa, werd regelmatig de frase ‘Warschau,
Belgrado, Rotterdam’ gebruikt, die verwees
naar de bombardementen van de Luft-
waffe op deze drie Europese hoofdsteden.®
Daarnaast wees Radio Oranje in meerdere
uitzendingen op de roof van levensmiddelen
door de Duitse bezetter, die in Nederland en
andere bezette Europese landen zou leiden
tot honger.® Europa werd echter ook in toe-
nemende mate voorgesteld als een slachtoffer
dat in verzet kwam tegen zijn onderdrukker.
Zo stelde De Jong op 9 november 1941 dat het
‘front van geheel Europa’, waarover Hitler
een dag eerder had georakeld in zijn speech
ter ere van de achttiende verjaardag van de
Bierhallenputsch, in feite het front was ‘van
de onverschrokken vrijheidsstrijders van alle
onderdrukte staten en volkeren van Europa’.®?

64 RO: ‘Wij richten het woord tot Seyss-Inquart’; L.
de Jong, ‘Twee jaar oorlog te land’, 3 september 1941;
‘Wapenstilstandsdag’, 11 november 1941.

65 Bijvoorbeeld RO: ‘Een woord tot generaal Seyffardt’;
‘Rede van Z.E. den minister van Waterstaat, ir. JW. Albarda’.
66 Bijvoorbeeld RO: L. de Jong, ‘Nieuws uit Nederland’,
4 september 1941; idem, ‘Rantsoenen in Nederland en
in Duitschand’, 6 november 1941; idem, ‘Nieuwe orde is
rooforde’, 4 december 1941.

67 RO:L. de Jong, ‘Eerste Hitler aankondiging’, 9 no-
vember 1941.
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Het is opvallend hoezeer dit Radio
Oranje-beeld van Europa als een slachtof-
fer in verzet overeenkomt met het beeld
van Europa dat de BBC naar voren bracht.
Niet alleen besteedde Radio Oranje
aandacht aan dezelfde thema’s, zoals de
roof van levensmiddelen en de moeilijke
levensomstandigheden in bezet gebied,
het programma gebruikte ook dezelfde
metaforen als de BBC, zoals de voorstel-
ling van Europa als Hitlers ‘gevangenis’ of
de nieuwe orde als een ‘rooforde’.%® Deze
laatste term was een letterlijke vertaling
van de slogan ‘Raubordnung’, die veelvuldig
gebruikt werd in de op de Duitse bevolking
gerichte propaganda van de BBC German
Service.®9 Om het Europabeeld van een
slachtoffer in verzet goed voor het voetlicht
te brengen, nam Radio Oranje op 25 novem-
ber 1941 zelfs een BBC-uitzending over in
Nederlandse vertaling. Het onderwerp van
deze uitzending was de verlenging van het
Anti-Kominternpact op diezelfde dag in
Berlijn, een gebeurtenis die in de Duitse en
internationale genazificeerde pers bejubeld
werd als een historisch moment in de ge-
schiedenis van de Europese eenheid. Radio
Oranje benadrukte dat de harten in Europa
juist steeds wilder klopten voor een opstand
tegen de Duitse bezetter en maakte van de
nazislagzin ‘Europa marcheert! de leuze
‘Over heel Europa schalt het: de vrijheid
marcheert!"7°

68 Seul, ‘Europa im Wettstreit der Propagandisten’,
130; RO: ‘Waarschuwing betreffende het verlaten van
het bezette gebied’, 16 juli 1941; ‘Nieuwe orde is rooforde’.
Van de nazistische notie van een ‘vesting Europa’ zou A.
den Doolaard in1942 in zijn radioreeks over het Europese
verzet ‘dwangburcht Europa’ maken, zie bijvoorbeeld: A.
den Doolaard, ‘Er is maar een nieuwe orde: de orde van
het verzet!, 10 december 1942.

69 Seul, ‘Europaim Wettstreit der Propagandisten’, 130.
70 RO:BBC - vertaling L. De Jong, ‘De vrijheid mar-
cheert?, 25 november 1941.
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DAAR...

ROEMENIE :

¥ i

AAN HET OOSTFRONT
WOEDT DE STRIJD OM DE

VRIJHEID EN
VEILIGHEID
VAN EUROPA

MELDT U AAN!

AND"

INLICHTINGEN: ,,HOOFDKWARTIER” KONINGINNEGRACHT 22, DEN HAAG

Rekruteringsposter van het Vrijwilligerslegioen Nederland uit 1942.

SAMH (Streekarchief Midden-Holland), toegang 0037, Collectie affiches uit de oorlogsdocumentatie, 1932-1949, inventarisnummer
699, Oproep aan de Nederlandse mannen om zich aan te melden bij het Vrijwilligerslegioen Nederland, 1942
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Sterven voor Europa

In de maanden na Operatie Barbarossa
besteedde Radio Oranje veel aandacht aan de
rekrutering van vrijwilligers voor het Oost-
front die een cruciaal onderdeel vormde van
het nazistische propagandaoffensief. Vooral
tegen het Vrijwilligerslegioen Nederland
voerde de Londense zender een intensieve
en harde campagne. Dit vrijwilligerslegioen,
opgericht op 12 juli 1941, was onderdeel van
de Waffen-SS, maar de nazipropaganda
presenteerde het als een Nederlandse leger-
eenheid, die onder Nederlandse vlag streed
om Europa te verdedigen tegen het commu-
nisme. Daarbij werd expliciet benadrukt dat
de vrijwilligers niet zouden worden ingezet
tegen Groot-Brittannié.” Mussert leverde een
belangrijke bijdrage aan de rekruteringspro-
paganda door vrijwilligers binnen de eigen
gelederen te ronselen.” De genazificeerde
pers deed uitvoerig verslag van het vertrek
van het eerste W.A.-bataljon van het Vrijwil-
ligerslegioen naar het Oostfront op 11 oktober
1941 en van de afscheidsceremonie op het
Binnenhof. Bij deze ceremonie nam Mussert
de NSB-vrijwilligers de eed op de Fiihrer af.
In een rede op Radio Hilversum verkondigde
hij dat zijn kameraden naar het Oostfront
vertrokken om te strijden voor het ‘behoud
van Europa’ én ‘om voor ons volk een plaats
te verdienen in het nieuwe Europa’.”

In de tegencampagne maakte Radio
Oranje korte metten met het nazistische idee
dat deelname aan het Vrijwilligerslegioen va-
derlandslievend zou zijn. Vanaf de oprichting

71 Evertjan van Roekel, Veldgrauw. Nederlander in de
Waffen-SS (Amsterdam 2019) 91-92; De Jong, Koninkrijk.
Deel V, 111-112.

72 Gerard Groeneveld, Kriegsberichter. Nederlandse
SS-oorlogsverslaggevers 1941-1945 (Nijmegen 2004) 105.
73 RVD-luisterrapporten, bericht 6330, 10 oktober1941.
Van de radiorede en beédigingsceremonie in Den Haag
werd uitvoerig verslag gedaan in de gelijkgeschakelde
pers.
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van het legioen, verklaarde de Londense
zender dat iedereen die zich aanmeldde
een landverrader was en na de geallieerde
overwinning het Nederlanderschap zou
verliezen. De Nederlanders die geloofden in
het nazistische fabeltje dat het bolsjewisme
het vaderland bedreigde, ontbrak het aan
‘vertrouwen in de kracht van ons eigen volk'.
Zij moesten zich realiseren dat het werkelijke
Nederlandse legioen al klaar stond in Enge-
land.” Radio Oranje hekelde Musserts rol bij
de afscheidsceremonie van het eerste W.A.-
bataljon. De vrijwilligers van het legioen
werden vanwege hun landverraad zelfs door
hun eigen familieleden en vrienden met de
nek aangekeken.” Ook de propagandistische
voorstelling van de oorlogsvrijwilligers als
nobele kruisvaarders die ten strijde trokken
voor Europa’s christelijke beschaving werd
uitvoerig bestreden en bespot.” Dit was zo'n
doorzichtige leugen, dat vrijwel niemand in
Nederland erin trapte.”” Radio Oranje betwij-
felde of de oorlogsvrijwilligers er eigenlijk
zelf wel in geloofden. Volgens Ton van Beers
werden de ‘zwarte helden’ in werkelijkheid
gemotiveerd door het mooie baantje dat hen
bij terugkeer in het vooruitzicht was gesteld:
‘Europa’s toekomst! Jullie grinnikten toen je
dat las. Jullie wisten wel beter.78

Een andere belangrijke constante in de
tegencampagne was de claim dat het Vrij-
willigerslegioen Nederland kampte met een
groot gebrek aan vrijwilligers.” De uiterst

74 RO: ‘Een Nederlandsch legioen’.

75 RO: ‘Volksstemming in Nederland’; ‘Nederlanders
vechten in Rusland’; T. van Beers, ‘Ha! Die zwarte helden’,
26 november 1941.

76 RO:L. de Jong, ‘Een woord tot generaal Seyffardt’,
17 juli1941; Pelt, ‘De duivel en Beelzebub’.

77 Bijvoorbeeld RO: ‘Een Nederlandsch legioen’; ‘De
bruiloft van Kloris en Roosje’.

78 RO:‘Ha! Die zwarte helden’.

79 RO:L.de Jong, ‘Nieuws uit Nederland’, 22 augustus
1941. Zie ook: M. van Blankenstein, ‘Dagelijksch nieuw-
scommentaar’, 14 juli 1941; L. de Jong, ‘Het vrijwilligers
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kleine groep die zich had aangemeld, bestond
bovendien uit ‘het schuim der Nederlandsche
samenleving’.®° Voor Hitler waren deze
vrijwilligers goedkoop Nederlands kanon-
nenvlees. Daarom gaf de NSB-leiding er zelf
de voorkeur aan om veilig thuis te blijven.®'
De Watergeus zong:

Toen sprak de Leider, mannen wij
doen mee

Niet meneer Mussert, maar de
Ennesbee.’?

De Jong vergeleek de vrijwilligers die op de
trein naar Moskou stapten met ‘slachtvee
[dat] naar het abattoir wordt gedreven’, een
mededeling die volgens het transcript van
de uitzending gevolgd werd door ‘Fade up
sound effects van vertrekkende trein’.33 Keer
op keer verklaarde Radio Oranje bovendien
dat de honger, kou en gewisse dood die de
vrijwilligers in Rusland te wachten stonden,
hun verdiende loon was.?4 In zijn Koninkrijk
herhaalde De Jong later dat er weinig animo
was geweest voor het Legioen en schatte
hij het aantal vrijwilligers dat zich eind
september 1941 had aangemeld op ruim
3000 .35 Hoewel 3000 vanzelfsprekend een
zeer klein aantal is op een bevolking van ca.
negen miljoen, kan de rekruteringscampagne
in internationaal vergelijkend perspectief
wél als een succes worden beschouwd.
In zijn studie over Nederlanders in de
Waffen-SS wijst Evertjan van Roekel erop dat
Nederland tijdens de Tweede Wereldoorlog

legioen’, 29 juli 1941; M. Sluyser, ‘Mussert of Moskou’; L.
de Jong, ‘Nieuws uit Nederland’, 23 september.

80 RO:‘Een woord tot generaal Seyffardt’.

81 RO:‘Een Nederlandsch legioen’; ‘Nieuws uit Neder-
land’, 22 augustus 1941.

82 RO: ‘De Watergeus XXIV".

83 RO: ‘Nieuws uit Nederland’, 22 augustus 1941.

84 Bijvoorbeeld RO: ‘Het snert bataljon’, 20 september;
"Ha! Die zwarte helden’.

85 De Jong, Koninkrijk. Deel V, 117.

meer SS-soldaten leverde dan alle andere
bezette landen in Noordwest-Europa en dat
de overgrote meerderheid van de in totaal ca.
25.000 Nederlandse oorlogsvrijwilligers zou
dienen in het Vrijwilligerslegioen.8¢

Radio Oranje richtte zijn pijlen meermaals
persoonlijk op Nederlanders die betrokken
waren bij het Vrijwilligerslegioen zoals
‘landverrader Feldmeyer’ en Mussert, die
het advies kreeg om dienst te nemen en zo
de Nederlandse bodem te zuiveren van zijn
aanwezigheid. Het belangrijkste mikpunt
van de tegencampagne was echter Hendrik
Seyffardt, de gepensioneerde generaal die
zich tot commandant van het Vrijwilligersle-
gioen had laten benoemen. De Jong foeterde:
‘Uw benevelde en van domme ijdelheid
vervulde geestesvermogens spiegelen u
thans een beeld voor hoe gij aan het hoofd
van fiere kruisvaarders Europa’s beschaving
helpt verdedigen. Wordt wakker, generaal’87

Op 8 oktober 1941 wendde de Londense
zender zich tot de directeur-secretaris van de
Nederlandse Bank, de NSB’er Jan Robertson
en zijn echtgenote, die begin september hun
zoon Paul aan het Oostfront hadden verloren.®®
In de rouwadvertentie die de familie op 7 sep-
tember 1941 in Het Algemeen Handelsblad
liet plaatsen, stond dat Paul als stormtroeper

86 Van Roekel, Veldgrauw, 39 en g1.

87 RO:‘Dagelijksch nieuwscommentaar’; ‘Nederlanders
vechten voor Rusland’; ‘Een woord tot generaal Seyffardt’.
Over Seyffardt bijvoorbeeld ook: A.K. van Riemsdijk,
‘Wij richten het woord tot oud luitenant-generaal H.A.
Seyffardt, 23 juli 1941; ‘Het snert bataljon’; ‘Watergeus
XX’; ‘Watergeus XXIII’, 16 augustus 1941.

88 Jan Robertson en zijn Duitse vrouw, Eva Leybold,
verloren in 1944 ook hun zoon Aad aan het Oostfront. Aad
Roberston was een studie- en jaarclubgenoot in Leiden
van de verzetsstrijder en Engelandvaarder Erik Hazelhoff
Roelfzema. In diens autobiografische Soldaat van Oranje
(1971) figureert Aad Robertson als de SS’er Alexander
Rowerth. Zie: Bernard Schut, ‘Alexander Rowerth uit
Soldaat van Oranje: een foute vriend’, Historiek (25 maart
2022): https://historiek.net/alexander-rowerth-uit-
soldaat-van-oranje-een-foute-vriend/147989/.
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bij de Waffen-SS was gevallen ‘in den strijd
om een Nieuw Europa’.®9 Deze rouwtekst
inspireerde Loe de Jong enkele weken later
tot een script ‘voor een vrouwenstem’, waarin
de familie Robertson persoonlijk en hard
werd aangevallen met het doel de onjuist-
heid en ineffectiviteit van de nazistische
rekruteringspropaganda voor het voetlicht te
brengen. Op 7 oktober 1941 riep Radio Oranje
‘de heer en mevrouw J. Robertson’ op om
‘morgenavond’ naar de Londense zender te
luisteren. Daarbij noemde men ook expliciet
het adres van de familie dat onderaan de
rouwadvertentie had gestaan: ‘Viottastraat
44, Amsterdam-Zuid’. Deze methode werd
wel vaker toegepast om Nederlanders die
heulden met de vijand te attaqueren.?° De
uitzending die een dag later volgde, begon
vervolgens met de mededeling: ‘Tk heb U
gisteravond verzocht, naar mij te luisteren.
[...] Ik zou eens met U willen spreken over
Uw zoon Paul’ Waarna de omroepster zei dat
Paul niet voor Europa, maar als Duits kanon-
nenvoer was gestorven, dat dit zijn verdiende
loon was en dat zijn fanatieke nazi-ouders
hun geliefde zoon de dood hadden ingejaagd:

Paul is dood. [...] Hij is gesneuveld voor
“een nieuw Europa’”, zooals U in de

krant hebt gezet. Kom, kom, mevrouw
Robertson — als U eens wist hoe Hitler,
Goebbels en Goering [...] hoe die lachen
wanneer ze hooren dat U dat geschetter
over het nieuwe Europa voor zoete koek
opneemt. Kanonnenvleesch moeten die
hebben — anders niet. [...] [T]oen het be-
richt van Paul binnenkwam, toen hebben
negen millioen Nederlanders, waaronder

vele van Uw familieleden, Uw buren en

89 Algemeen Handelsblad (7 september 1941) 10.

9o RO: L. de Jong, ‘Script voor een vrouwenstem’, 7
en 8 oktober 1941. Adressen ook in: L. de Jong, ‘Nieuws
uit Nederland’, 21 augustus 1941 en idem, ‘Nieuws uit
Nederland’, 8 september 1941.
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bijna alle Amsterdammers waren, gezegd:
“Paul Robertson heeft zijn verdiende loon
gekregen.” [...] Wanneer U, meneer en
mevrouw Robertson, in de stilte van de
huiskamer elkaar aankijkt, om troost, om
hulp - zooals ouders doen wanneer hun
zoon gesneuveld is — dan dringt langzaam
en schrijnend de waarheid tot U door dat
dit sterven zinloos was, omdat Paul stond

aan den verkeerden kant.9

Twee dagen later publiceerde Storm. Blad
der Nederlandsche SS een antwoord op de
haatcampagne die de familie Robertson ten
deel was gevallen. Storm beweerde dat Paul
Robertson zijn leven had gegeven voor ‘een
groot ideaal’ en als held zou worden herdacht.
Ook werden enkele fragmenten uit de hate-
lijke, anonieme brieven die zijn ouders na
de publicatie van de overlijdensadvertentie
hadden ontvangen, gepubliceerd, zoals: ‘Uw
zoon [...] is gevallen voor den Fiihrer en voor
Duitschland en dus ook indirect voor Uw uit-
stekende baan’, ‘Hartelijk gelukgewenscht!’
en ‘Ik zag hem liggen in het mulle zand [...]
zijn achterhoofd was bedekt met vliegend
en kruipend ongedierte, die zwelgden in
de weeke, openliggende hersenen’. Volgens
Storm was er geen oprechte Nederlander die
zich met dit ‘beestachtig-sadistisch geschrijf’
wilde vereenzelvigen en toonden de brieven
‘hoe noodzakelijk de vernieuwing van ons
volksleven is’ Indirect verwijzend naar Radio
Oranje concludeerde Storm dat uit de haat-
campagne de walgelijke verdorvenheid bleek
van ‘het laag gespuis, dat de verzetshaarden
stookt tegen onze wereldbeschouwing’.9*

91 ‘Script voor een vrouwenstem'. Van de uitzending
(en van de oproep van een dag eerder) werd verslag
gedaan in diverse kranten in Nederlands-Indig, zie
bijvoorbeeld: ‘Radio-Oranje. Paul Robertson stierf voor

»

“Nieuw Europa”, De Sumatra Post (9 oktober 1941) 1.
92 ‘Sadisten schrijven’, Storm (10 oktober 1941) 6-7.

Blijkbaar werden er vaker hatelijke, anonieme brieven
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Conclusie

In de propagandaslag om Europa lag het
initiatief in 1941 duidelijk bij de genazi-
ficeerde pers. Zowel uit de kwantitatieve
analyse van de gedigitaliseerde oorlogs-
kranten, als uit het kwalitatieve onderzoek
naar de media-inhoud blijkt dat ‘Europa’ een
belangrijk en door de nazi’s veelgebruikt
propagandistisch construct was. ‘Europa’
was bovendien ook een wendbaar idee dat in
de gelijkgeschakelde pers, nazipartijkranten
en de uitzendingen van Radio Hilversum op
uiteenlopende manieren werd ingezet om de
oorlogsdoelen te rechtvaardigen en het toe-
komstvisioen van een nationaalsocialistisch
‘nieuw Europa’ te promoten. Met het begin
van Operatie Barbarossa nam het propagan-
distisch belang van ‘Europa’ sterk toe. Door
te appelleren aan het idee van een strijd van
envoor het ‘nieuwe Europa’ en een gezamen-
lijke Europese kruistocht ter verdediging van
Europa’s christelijke beschaving, probeerden
Duitse en Nederlandse nationaalsocialisten
steun te verwerven voor de oorlog tegen de
Sovjet-Unie en vrijwilligers te rekruteren
voor het Oostfront.

Een belangrijke indicatie dat de genazifi-
ceerde pers in deze periode het associatieve
issue ownership had op het idee van Europa,
is dat de tegenpartij zich in de zomer en het
najaar van 1941 genoodzaakt zag om de
nazistische voorstellingen van Europa te
beantwoorden met een intensieve tegencam-
pagne. Met name Radio Oranje, dat de expli-
ciete doelstelling had de Duitse propaganda
vanuit Londen te bestrijden, besteedde veel
aandacht aan de Europapropaganda van de
vijand. Daarbij werd zowel gereageerd op de
inhoud, als op belangrijke mediamomenten
van het nazistische propagandaoffensief,

gestuurd naar de familieleden van gesneuvelde oorlogs-
vrijwilligers, zie: Jan Hollander, “Wie aan een held raakt,
verbeurt hetleven”, Volk en Vaderland (10 juli1g42) 1.

zoals de steundemonstratie op 27 juni 1941
in Amsterdam, of het afscheid van het eerste
W.A -bataljon van het Vrijwilligerslegioen
Nederland in oktober. De verslagen die de
eigen luisterdienst van de uitzendingen
van Radio Hilversum maakte, vormden
voor de medewerkers van Radio Oranje een
onmisbare bron van informatie. Daarnaast
voorzagen ook de genazificeerde kranten,
die via Portugal, Zweden of Zwitserland naar
Londen werden gestuurd, Radio Oranje van
inhoudelijke munitie om de nazistische
propaganda van een weerwoord te voorzien.

De tegenpropaganda van Radio Oranje
en de illegale pers richtte zich vooral op
het idee dat de Nederlandse soevereiniteit
in het Europa van de nazi’s behouden zou
blijven en op de associaties van het nazis-
tische ‘nieuwe Europa’ met ‘beschaving’ en
‘christendom’. Vooral dit laatste punt was
urgent voor Radio Oranje. De claim van de
Londense zender dat Hitler de antichrist
was, in plaats van een kruisridder die
het christelijke Europa tegen het godde-
loze bolsjewisme verdedigde, werd door
de tegenpartij namelijk gepareerd met de
beschuldiging dat de Nederlandse regering
in ballingschap niet oprecht christelijk was,
omdat zij zich met haar geallieerde bond-
genoten aan de atheistische communisten
had uitgeleverd. Daarnaast probeerde Radio
Oranje de Europapropaganda van de nazi’s
ook te bestrijden door voortdurend de
‘ware motieven’, de methode en bovenal de
ontzaglijke ineffectiviteit van nazistische
propaganda voor het voetlicht te brengen.
Steevast werd in de uitzendingen beweerd
dat vrijwel niemand in bezet Nederland voor
de nazistische voorstellingen van Europa
viel. Deze propaganda over propaganda
diende tevens om te benadrukken dat Radio
Oranje zelf geen propaganda uitzond en dat
het programma moest worden gezien als
het bolwerk van de Nederlandse vrije pers.
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Net als de Britse propagandadiensten
konden de medewerkers van Radio Oranje
vanwege het gebrek aan concrete geallieerde
oorlogsdoelen tegenover het ‘nieuwe Europa’
van de nazi’s slechts algemene idealen en een
beeld van Europa als slachtoffer plaatsen. De
overeenkomsten tussen de Radio Oranje-
voorstelling van Europa als een slachtoffer
in verzet en het Europabeeld dat door de
BBC werd gepropageerd, zijn opvallend. In
de uitzendingen van Radio Oranje en de BBC
werden bijvoorbeeld dezelfde thema’s en
metaforen gebruikt om aan te tonen hoezeer
de bevolking van bezet Europa te lijden had
onder het Duitse juk.

Een cruciaal onderdeel van de tegen-
campagne van Radio Oranje vormden de
uitzendingen waarin de nazipropaganda die
zich richtte op het rekruteren van vrijwil-
ligers voor het Oostfront werd bestreden.
In de uitzendingen werd voortdurend het
nazinarratief van een nobele strijd voor een
groter Europees ideaal gepareerd door erop
te wijzen dat Hitler de oorlogsvrijwilligers
slechts zag als goedkoop kanonnenvlees.
De boodschap dat hen een gewisse dood te
wachten stond in de Russische kou en dat
zij bovendien vanwege hun landverraad
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door alle Nederlanders werden geminacht,
bracht Radio Oranje ook naar voren in di-
verse persoonlijke aanvallen op prominente
collaborateurs, zoals Mussert, Seyffardt en
de familie Robertson. In sommige gevallen,
zoals in de uitzending gericht aan de ouders
van Paul Robertson, werden daarbij ook de
adresgegevens van de geattaqueerde landver-
raders genoemd, wat we tegenwoordig doxing
zouden noemen. Hoewel Radio Oranje een
behoedzame koers volgde, is het de vraag
of de uitzendingen in alle opzichten wel zo
‘tam’ waren als is beweerd.%
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