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(e.g., shares or real estate) or the peculiarity of financial reporting. In the process, this 
dissertation might have also contributed to promoting the need for more financial literacy 
among the public (Pollard, 2016). It is to be desired that people will become savvy financial 
consumers and thus more confident in speaking about the financial realm—not only in public 
but also with bankers and financial advisors. However, more research and educational efforts 
are needed to advance financial knowledge and economic education among the broader 
public.  

 
 

Concluding Words 
 

In conclusion, this dissertation has provided new and informative insights in explaining the 
interrelationships between news media and the stock market, thereby answering the 
overarching research question. First, it has been shown that the interplay between the news 
media and the stock market is highly reflexive, self-sustaining and constantly in vivo. 
Furthermore, the findings of the empirical studies in this dissertation imply that the 
interactions between news media and the stock market are contingent upon various factors, 
including news media outlets, news media characteristics, time horizons, or particular market 
events. In this vein, this dissertation has made a crucial contribution to the field of financial 
communication; also showing how various disciplines can be combined (theory and methods) 
in a fruitful manner. However, acknowledging the limitations of this dissertation, the 
remaining questions, but also the existing potential in this research field, this dissertation 
invites future research to continue exploring this research path. More research in financial 
communication could yield further insights into the complex interactions between news 
media and the stock market, or more generally, shed more light on the role of news media for 
the financial sector.   
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De relatie tussen de aandelenmarkt en de nieuwsmedia heeft niet alleen mensen die zich 
interesseren voor de financiële markt geboeid, ook wetenschappers vanuit verschillende 
disciplines hebben substantieel veel aandacht aan het onderwerp geschonken de laatste jaren. 
Na de wereldwijde financiële crisis van 2007-2009 en na de toename van nieuwe 
technologie, die hebben geleid tot een toename in de hoeveelheid informatie, is de manier 
waarop nieuwsmedia de aandeelprijzen opdrijven relevanter geworden voor financiële 
markten. Daarnaast, in het licht van de ‘financialization’ van de hedendaagse globale 
samenleving, de toenemende invloed van corporaties in de politiek (bijvoorbeeld de 
verkiezing van Trump, lobbyen) en tegelijkertijd een afname van financiële en economische 
educatie onder burgers, is het bestuderen van de interacties tussen de nieuwsmedia, de 
financiële journalistiek en de beurs gerelateerde ontwikkelingen in onze samenleving zeer 
belangrijk geworden.  
 
Toch kan gesteld worden dat onderzoek naar de specifieke rol van de nieuwsmedia, de 
elementen van (financieel) nieuws en financiële journalistiek om ontwikkelingen in de 
aandelenmarkt te verklaren weinig aandacht heeft gekregen. Sterker nog, eerder onderzoek in 
dit veld komt voornamelijk uit de hoek van economische en financiële studies. Om een 
holistische benadering te bereiken, tracht dit proefschrift bij te dragen aan dit onderzoeksveld 
door een interdisciplinaire benadering met meervoudige methoden – geleid door een 
perspectief van de communicatiewetenschappen. Door het toepassen van deze benadering 
laat deze dissertatie zien dat theorieën en methoden vanuit verschillende disciplines in een 
zinvolle manier gecombineerd kunnen worden, wat bijdraagt aan nieuwe inzichten voor 
zowel de wetenschap als praktijk.  
 
Zes empirische studies zijn uitgevoerd. In deze studies is de tweevoudige relatie tussen 
nieuwsmedia en de aandelenmarkt in drie onderzoekslijnen onderzocht, welke varieerden in 
termen van de objecten van onderzoek (bijvoorbeeld financiële journalisten, krantenartikelen, 
online nieuws, tweets); de tijdsdimensies van verwachte media-effecten (lange versus korte 
termijn); geografische focus (de V.S., Nederland en Duitsland); en onderzoeksmethoden 
(kwalitatief versus kwantitatief versus triangulatie).  
 
 

Empirische Studies 
 
Het eerste deel van dit proefschrift onderzoekt de rol van financiële journalisten in de 
aandelenmarkt door middel van interviews en een survey. De resultaten vragen om een 
herdefiniëring van de watchdog rol van financiële journalistiek die een combinatie biedt van 
onderzoeksrapportage gecombineerd met het doorgeven van informatie. Daarnaast tonen de 
resultaten aan dat journalisten deel uitmaken van een zelf-reflectief financieel 
informatiesysteem dat weinig ruimte biedt voor alternatieve geluiden. Dit hangt samen met 
het gegeven dat invloeden op aandelenprijzen door financiële verslaggeving exceptioneel zijn 
en daarnaast afhangen van verschillende factoren. Met het oog op de verspreiden van online 
nieuws en editoriaal verlies, is er een algemene zorg over het verlies van een journalistieke 
cultuur uitgesproken, terwijl tegelijkertijd journalisten een rooskleurige toekomst voor hun 
discipline over automatische berichtgeving en online nieuws zien.     
 
 

 

 

 
 
 
Het tweede deel van dit proefschrift richt zich op de rol van emoties in de verslaggeving van 
nieuwsmedia en de effecten hiervan op de aandelenmarkt. De eerste studie (hoofdstuk 3) 
onderzoekt de recursieve langetermijneffecten van dagelijkse verslaggeving in kranten en het 
aantal woorden met emotionele lading over aandelenprijzen van de Amsterdam Exchange 
index (AEX). De resultaten laten zien dat een toename van negatieve emotionele woorden tot 
een daling van de openingsprijzen voor een paar AEX aandelen leidt, terwijl het interactie 
effect van media aandacht en emotionele woorden op de openingsprijs minder duidelijk is. 
Sterker nog, time series analyses laten zien dat het effect omgekeerd is: kranten gebruiken 
meer emotionele woorden nadat de verandering van de openingsprijzen van bepaalde 
aandelen groter wordt.  
 
De tweede studie in dit deel van het proefschrift (hoofdstuk 4) kijkt naar de wederkerige 
relatie tussen economische tweets van Reuters en Bloomberg en de intraday fluctuaties van 
de Dow Jones Industrial Average (DJI) index. De resultaten laten zien dat het nieuwsvolume, 
de relevantie van het nieuws en de meningen van experts in tweets een positief effect op 
fluctuaties in de DJI hebben. Economische tweets daarentegen lijken een negatieve impact op 
fluctuaties in de markt te hebben. Daarnaast toont deze studie aan dat Bloomberg directe 
informatie over de markt aan professionele investeerders geeft door middel van invloedrijke 
marktverhalen, terwijl de economische tweets door Reuters en Bloomberg meer als vervolg 
verslaggeving voor het bredere investeringspubliek kunnen worden gezien.  
 
Het derde en laatste deel van het proefschrift focusseert zich op specifieke beurs gerelateerde 
gebeurtenissen (events) op de aandelenmarkt. De eerste studie (hoofdstuk 5) onderzoekt 50 
initial public offerings (IPO’s) in Duitsland en de relatie tussen de berichtgeving van 
nieuwsmedia over deze IPO’s met hun flotation performance. De resultaten laten zien dat een 
toename in media verslaggeving op de dag van de IPO resulteert in een hogere procentuele 
stijging van de IPO na de tweede dag van de beurshandelingen. Daarnaast is er een negatieve 
relatie gevonden tussen het negatieve sentiment, de aanwezigheid van informatie over een 
nieuw product, of andere IPO producten en de flotation performance van IPO’s. De relaties 
zijn sterker en robuuster wanneer de media-inhoud gepubliceerd op de dag waarop IPO’s 
bekend gemaakt zijn in beschouwing wordt genomen, ten opzichte van de media-inhoud zes 
dagen voor de IPO.  
 
De tweede studie (hoofdstuk 6) in het derde deel onderzoekt Tesla Motors en het effect van 
een zakelijk event (de bekendmaking van een nieuwe batterij in augustus 2016) en de hierop 
volgende online nieuws verslaggeving en Teslas intraday koersverloop. Het kan gesteld 
worden dat de koers van het aandeel Tesla sterk reageerde op het event zelf en de 
verwachtingen over de markt in plaats van de hierop volgende verslaggeving. In deze context 
is gebleken dat de Twitter accounts van Elon Musk en Tesla relevante informatie voor 
aandeelhouders en daghandelaren op de markt bieden, terwijl ze ook de potentie hebben om 
bredere (speculatieve) financiële verslaggeving te beïnvloeden.  
 
De laatste studie in het derde deel (hoofdstuk 7) van dit proefschrift gaat over financiële 
netwerken op Twitter. Kijkende naar de aankondigingen van kwartaalcijfers (QE) van DJI 
bedrijven, kan gesteld worden dat de kern van financiële netwerken uit gevestigde 
nieuwsmedia, journalisten en professionele investeerders bestaat (alhoewel alternatieve en 
anonieme stemmen ook gehoord worden). Daarnaast is gebleken dat wanneer er meer 
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laat deze dissertatie zien dat theorieën en methoden vanuit verschillende disciplines in een 
zinvolle manier gecombineerd kunnen worden, wat bijdraagt aan nieuwe inzichten voor 
zowel de wetenschap als praktijk.  
 
Zes empirische studies zijn uitgevoerd. In deze studies is de tweevoudige relatie tussen 
nieuwsmedia en de aandelenmarkt in drie onderzoekslijnen onderzocht, welke varieerden in 
termen van de objecten van onderzoek (bijvoorbeeld financiële journalisten, krantenartikelen, 
online nieuws, tweets); de tijdsdimensies van verwachte media-effecten (lange versus korte 
termijn); geografische focus (de V.S., Nederland en Duitsland); en onderzoeksmethoden 
(kwalitatief versus kwantitatief versus triangulatie).  
 
 

Empirische Studies 
 
Het eerste deel van dit proefschrift onderzoekt de rol van financiële journalisten in de 
aandelenmarkt door middel van interviews en een survey. De resultaten vragen om een 
herdefiniëring van de watchdog rol van financiële journalistiek die een combinatie biedt van 
onderzoeksrapportage gecombineerd met het doorgeven van informatie. Daarnaast tonen de 
resultaten aan dat journalisten deel uitmaken van een zelf-reflectief financieel 
informatiesysteem dat weinig ruimte biedt voor alternatieve geluiden. Dit hangt samen met 
het gegeven dat invloeden op aandelenprijzen door financiële verslaggeving exceptioneel zijn 
en daarnaast afhangen van verschillende factoren. Met het oog op de verspreiden van online 
nieuws en editoriaal verlies, is er een algemene zorg over het verlies van een journalistieke 
cultuur uitgesproken, terwijl tegelijkertijd journalisten een rooskleurige toekomst voor hun 
discipline over automatische berichtgeving en online nieuws zien.     
 
 

 

 

 
 
 
Het tweede deel van dit proefschrift richt zich op de rol van emoties in de verslaggeving van 
nieuwsmedia en de effecten hiervan op de aandelenmarkt. De eerste studie (hoofdstuk 3) 
onderzoekt de recursieve langetermijneffecten van dagelijkse verslaggeving in kranten en het 
aantal woorden met emotionele lading over aandelenprijzen van de Amsterdam Exchange 
index (AEX). De resultaten laten zien dat een toename van negatieve emotionele woorden tot 
een daling van de openingsprijzen voor een paar AEX aandelen leidt, terwijl het interactie 
effect van media aandacht en emotionele woorden op de openingsprijs minder duidelijk is. 
Sterker nog, time series analyses laten zien dat het effect omgekeerd is: kranten gebruiken 
meer emotionele woorden nadat de verandering van de openingsprijzen van bepaalde 
aandelen groter wordt.  
 
De tweede studie in dit deel van het proefschrift (hoofdstuk 4) kijkt naar de wederkerige 
relatie tussen economische tweets van Reuters en Bloomberg en de intraday fluctuaties van 
de Dow Jones Industrial Average (DJI) index. De resultaten laten zien dat het nieuwsvolume, 
de relevantie van het nieuws en de meningen van experts in tweets een positief effect op 
fluctuaties in de DJI hebben. Economische tweets daarentegen lijken een negatieve impact op 
fluctuaties in de markt te hebben. Daarnaast toont deze studie aan dat Bloomberg directe 
informatie over de markt aan professionele investeerders geeft door middel van invloedrijke 
marktverhalen, terwijl de economische tweets door Reuters en Bloomberg meer als vervolg 
verslaggeving voor het bredere investeringspubliek kunnen worden gezien.  
 
Het derde en laatste deel van het proefschrift focusseert zich op specifieke beurs gerelateerde 
gebeurtenissen (events) op de aandelenmarkt. De eerste studie (hoofdstuk 5) onderzoekt 50 
initial public offerings (IPO’s) in Duitsland en de relatie tussen de berichtgeving van 
nieuwsmedia over deze IPO’s met hun flotation performance. De resultaten laten zien dat een 
toename in media verslaggeving op de dag van de IPO resulteert in een hogere procentuele 
stijging van de IPO na de tweede dag van de beurshandelingen. Daarnaast is er een negatieve 
relatie gevonden tussen het negatieve sentiment, de aanwezigheid van informatie over een 
nieuw product, of andere IPO producten en de flotation performance van IPO’s. De relaties 
zijn sterker en robuuster wanneer de media-inhoud gepubliceerd op de dag waarop IPO’s 
bekend gemaakt zijn in beschouwing wordt genomen, ten opzichte van de media-inhoud zes 
dagen voor de IPO.  
 
De tweede studie (hoofdstuk 6) in het derde deel onderzoekt Tesla Motors en het effect van 
een zakelijk event (de bekendmaking van een nieuwe batterij in augustus 2016) en de hierop 
volgende online nieuws verslaggeving en Teslas intraday koersverloop. Het kan gesteld 
worden dat de koers van het aandeel Tesla sterk reageerde op het event zelf en de 
verwachtingen over de markt in plaats van de hierop volgende verslaggeving. In deze context 
is gebleken dat de Twitter accounts van Elon Musk en Tesla relevante informatie voor 
aandeelhouders en daghandelaren op de markt bieden, terwijl ze ook de potentie hebben om 
bredere (speculatieve) financiële verslaggeving te beïnvloeden.  
 
De laatste studie in het derde deel (hoofdstuk 7) van dit proefschrift gaat over financiële 
netwerken op Twitter. Kijkende naar de aankondigingen van kwartaalcijfers (QE) van DJI 
bedrijven, kan gesteld worden dat de kern van financiële netwerken uit gevestigde 
nieuwsmedia, journalisten en professionele investeerders bestaat (alhoewel alternatieve en 
anonieme stemmen ook gehoord worden). Daarnaast is gebleken dat wanneer er meer 
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